Koleczkowo, 26.11.2020r.

Regulamin ,Matej Organizacji Sprzedazowej (MOS)”

Cel wdrozenia MOS i jej geneza

1. Gtéwnymi celami wdrozenia regulaminu Matej Organizacji Sprzedazowej (zwanej dalej
»,Regulaminem MOS”) sa:

doprecyzowanie zasad dokonywania zaméwien sktadanych przez Dystrybutoréw i
Klientow, ktére nie s3 uwzglednione w 0Ogdlnych Warunkach Sprzedazy
produktéw dla Cztonkéw sieci COLWAY (zwanej dalej ,,0WS”), bez uszczerbku dla
tresci zawartych w umowie Dystrybucyjnej oraz umowie Menedzerskiej;
okreslenie  szczegétowych zasad obliczania nagréd (zwanych dalej
»Miedzymarzami”) dla Menedzerdow oraz Dystrybutoréw za zakupione produkty
przez cztonkdéw ich Matych Organizacji Sprzedazowych;

okreslenie Menedzerom zasad, wedtug ktorych beda decydowaé o mozliwosci
zamawiania produktéw w COLWAY przez swoich Dystrybutoréw oraz sposobu
przyznawania im rabatow;

okreslenie zasad zbierania danych o wartosci dokonywanych zakupdéw, bedacych
podstawg do automatycznego naliczenia rabatéw oraz obliczania na ich podstawie
Miedzymarz.

2. Obstuga Dystrybutoréow przez firme COLWAY jest odpowiedzia na potrzeby Sieci,
zwigzanymi z:

rosngcymi trudnosciami realizowania dotychczasowego modelu dystrybucji, a w
szczegblnosci utrudnieniami wynikajgcymi z restrykcjami, zwigzanymi z prewencja
epidemiologiczng;

zwiekszeniem roli zakupdw przez Internet;

postepujgcym trendem do przenoszenia dziatalnosci i komunikacji do tzw. Social
Mediéw oraz innych form kontaktu i sprzedazy nie bezposrednich;

koniecznoscig zwiekszenia atrakcyjnosci Planu Finansowego COLWAY dla oséb
rozpoczynajgcych dopiero wspotprace, ktorzy potrzebowali  rozwigzan
umozliwiajgcych: szybkie uzyskiwanie korzysci, fatwiejsze budowanie wtasnej
organizacji, przejecia od nich obowigzkdw fiskalnych i logistycznych, zbieranie i
przetwarzanie wartosci historii zakupowe;j;

realizacjg tresci zawartych Umow  Dystrybucyjnych, ze szczegblnym
uwzglednieniem:

§1 pkt. 2, §2, §8, §10 oraz §14 pkt. 2.



Definicje

. Mata Organizacja Sprzedaiowa (zwanej dalej ,MOS”) — sg to wszystkie osoby oraz

podmioty - Dystrybutorzy oraz Klienci - zarejestrowani w Systemie COLWAY, znajdujacy
sie w strukturze pod danym Menedzerem COLWAY, az do najblizszego Menedzera w tej
strukturze.

- Cztonkowie MOS danego Menedzera nie stanowig MOS Menedzera, bedgcego nad nim
wyzej w strukturze.

- W przypadku nominacji, ktéregokolwiek z Cztonkéw MOS na Menedzera COLWAY, jego
MOS przestaje byé czescig MOS Menedzera wyzej.

. Klient — osoba lub podmiot dokonujgcy zakupéw w cenie detalicznej, dokonanych za

pomoca indywidualnego linku sprzedazowego lub po wskazaniu numeru ID polecajgcego
(Dystrybutor lub Menedzer). Klientem jest osoba lub podmiot zarejestrowany oraz ten,
ktéry dokonat zakupdéw bez rejestracji.

. Dystrybutor — osoba lub podmiot, ktéry(a) w petni zakonczyt(a) proces rejestracji poprzez

potwierdzenie swojego maila i zaakceptowanie warunkéw wspotpracy.

. Dystrybutor nieaktywny — Dystrybutor, ktéremu nie zostat przyznany dostep do Strefy

Partnera przez wprowadzajacego.

. Aktywacja Dystrybutora — przyznanie przez Menedzera dostepu do Strefy Partnera

Dystrybutorowi nieaktywnemu, w poczgtkowym okresie wdrazania MOS i umozliwienie
mu zamawiania produktéw z przypisanym bazowym rabatem — 30%.

. Przyznanie rabatu — przydzielenie Dystrybutorowi przez Menedzera - wyziszego niz

podstawowy rabatu, z jakim moze on nabywaé produkty od Menedzera lub poprzez
samodzielnie sktadane zamdwienia - bezposrednio w COLWAY. Rabat ten moze wynosic
34%, 38% lub 42%.

. Miedzymarza — jest to wartos¢ wyrazana w systemie COLWAY, bedgca rdznicg pomiedzy

ceng netto z posiadanym rabatem zakupowym, a ceng netto z rabatem z jakimi zostaty
zakupione produkty.

10. Punkt obrotowy (zwany dalej ,,Punktem”) — wartos$¢ podstawowa, uzywana w systemie

COLWAY do wszystkich wyliczen tj.: zwigzanych z uzyskaniem kwalifikacji Menedzerskiej,
wyliczed prowizji, nadprowizji, miedzymarzy, wykorzystywana w Programach oraz
wydarzeniach specjalnych i konkursach. Punkt nie jest srodkiem ptatniczym - nie moze by¢
skupowany, ani wymieniany bezposrednio na gotéwke.

11. Historia zakupowa — suma przypisanych Dystrybutorowi przez Menedzera punktéw OH

w trakcie przyznania rabatu oraz wartos¢ wszystkich dokonanych zakupéw wtasnych oraz
MOS danego Dystrybutora.

12. COLWAY — COLWAY J. Zych, N. Zych Spétka Jawna, lub w przypadku sprzedazy z

wystawiong fakturg VAT — inny podmiot z grupy kapitatowej COLWAY, lub w przypadku
sprzedazy paragonowej inny podmiot wybrany do obstugi Sieci Dystrybucyjnej



Przyznawanie rabatow i aktywacja Dystrybutoréw

1. Przyznawanie rabatéw i aktywacje w ramach MOS odbywajg sie w terminie
od 1.12.2020r. do 31.12.2020r.

2. Otym, ktérzy Dystrybutorzy uzyskajg mozliwo$¢ samodzielnego dokonywania zaméwien
w COLWAY i dostepu do innych funkcjonalnosci, a przede wszystkim o ich aktywacji w
ramach MOS i przyznawaniu rabatu Menedzerowie decydujg samodzielnie.

2.1.

2.2.

Brak aktywacji w MOS oznacza decyzje Menedzera o obstugiwaniu Dystrybutora w
sposéb dotychczasowy.

COLWAY nie bedzie rozpatrywat w okresie 1.12.2020 — 31.12.2020 wnioskéw
Dystrybutoréw o ich aktywacje w sposéb inny, jak wykonane przez Menedzera, ani
zadnych skarg na przyznane rabaty. Wszelkie kwestie sporne, takze dotyczace
sytuacji braku kontaktu Menedzeréw z Dystrybutorami do zakoriczenia w/w okresu,
a szczegolnie te, w ktorych Dystrybutor okaze sie zarejestrowany w systemie wiecej
niz jednokrotnie, okreslone zostang w rozszerzeniu Regulaminu, nie pdzniej, jak w
lutym 2021.

3. Przyznawanie rabatow i aktywacje Dystrybutoréw, moga by¢ wykonane wytgcznie przez
Menedzeréw COLWAY z poziomu Strefy Partnera (https://sklep.colway.pl ), po
zalogowaniu sie na swoje konto.

3.1.

3.2.

3.3.

W celu aktywacji lub przyznania rabatu, nalezy wybra¢ danego dystrybutora z listy
dostepnej na karcie ,Struktura” w zaktadce ,MOJ PANEL”
(https://sklep.colway.pl/index.php?route=account/structure ).

Po wybraniu Dystrybutora, otworzy sie okno, gdzie nalezy wybrac z listy rozwijanej
wysokos¢ rabatu, a nastepnie po zaznajomieniu sie z tresciag komunikatu oraz
wskazanych dokumentéw, klikngé ,,POTWIERDZAM”

Nie ma mozliwosci zgtaszania aktywacji dystrybutoréw telefonicznie lub mailowo.
Prosby takie beda odrzucane.

Kazde przyznanie rabatu i aktywacja w MOS warunkuje wprowadzony do systemu
poprawny adres e-mail Dystrybutora. Obowigzek tego weryfikacji przed podjeciem
czynnos$ci aktywacji spoczywa na Menedzerze, ktéry w razie potrzeby
wprowadzenia lub zmiany tego adresu musi skontaktowac¢ sie z COLWAY w
godzinach pracy biura lub na adres mail: damian.naczk@colway.pl
Dla unikniecia omytek wtasciwy adres e- mail Dystrybutora kazdorazowo najlepiej
podac w formie pisemne;.



https://sklep.colway.pl/
https://sklep.colway.pl/index.php?route=account/structure
mailto:damian.naczk@colway.pl

4. Rabaty wyzsze niz 30%, Menedzerowie mogg przyznawac¢ wytgcznie Dystrybutorom w
swoim pierwszym poziomie - w rozumieniu poziomow (generacji) w Planie Finansowym
COLWAY.

4.1. Aby przyznac rabat, Menedzer akceptuje odliczenie od swojego konta odpowiednia
warto$é Obrotu Historycznego, zgodnie z warto$ciami wymienionymi w §7, pkt 1
Umowy Dystrybucyjnej, tj.:

34% -> 2600 pkt. OH
38% —> 5200 pkt. OH
42% -» 7800 pkt. OH

4.2. W przypadku braku wystarczajacej wartosci Obrotu Historycznego, Menedzer nie
moze dokonywac operacji przyznania rabatu. Nie mozna wykorzystywacé w tym celu
Obrotu Historycznego z innych kont. Nie jest mozliwe przepisywanie go anitaczenie.

4.3. Obrdét Historyczny, ktéry zostanie poswiecony na przyznanie rabatu, jest
przypisywany danemu Dystrybutorowi, jako jego bazowa historia zakupowa i bedzie
uwzgledniony przy awansowaniu na wyzsze progi rabatowe.

5. W sytuacji, kiedy zasadne jest usuniecie z systemu Dystrybutoréw od dawna nie
interesujacych sie COLWAY, a odgradzajgcych Menedzera od innych Dystrybutoréw,
ktorym chce on aktywowaé, wymagana jest kazdorazowo zgoda na to tych oséb,
wyrazona przez e-mail wystany z ich adresu, jaki figuruje w systemie lub SMS wystany z
numery telefonu jaki figuruje w systemie. W innych sytuacjach wymagana jest forma
pisemna z czytelnym podpisem takiej osoby, zgodnej z jej podpisem na Umowie.

6. Menedzer moze aktywowaé pozycje Dystrybutorédw w poziomach (generacjach)
od 2 do 7 na ponizszych warunkach:
- aktywacja jest rownoznaczna z przypisaniem podstawowego - 30% rabatu;
- nie ma mozliwosci przyznania Dystrybutorom na tych poziomach wyzszego rabatu.
- aby aktywowaé Dystrybutora na nizszym poziomie, wszyscy Dystrybutorzy w strukturze
miedzy nim, a Menedzerem muszg zosta¢ wczesniej aktywowani lub usunieci z systemu z
zachowaniem wymogu 4.1.

IV.  Skftadanie zamdwien, przez cztonkéw MOS

1. Zamdwienia cztonkdw MOS w danym miesigcu generujg Punkty Obrotowe najblizszemu
w strukturze Menedzerowi, ktére mogg byé dowolnie przez niego rozdysponowywane.

2. Wartos¢ punktowa zamoéwien Dystrybutorow aktywnych i Cztonkow ich MQOS, jest
wliczana danemu Dystrybutorowi do putapu historii zakupowej, ktdra jest uwzgledniana
przy awansowaniu na wyzsze progi rabatowe.

3. Dystrybutorzy aktywowani z rabatem wynoszacym 30%, 34% oraz 38% moga uzyskaé
dostep do Strefy Partnera, najwczesniej po dacie 1.01.2021r.

4. Dystrybutorzy, ktérym przyznano rabat w wysokosci 42%, mogg uzyska¢ dostep do
Strefy Partnera tego samego dnia, po wygenerowaniu sobie hasta dostepowego pod tym
adresem: https://sklep.colway.pl/index.php?route=account/forgotten



https://sklep.colway.pl/index.php?route=account/forgotten

V. Miedzymarza

1. Aby uzyskaé prawo do miedzymarzy, konieczne jest posiadanie statusu Dystrybutora
aktywnego lub Menedzera.

2. Nie ma zadnego minimalnego progu zakupowego ani w ujeciu czasowym, ani w wartosci
punktowej, ktéry warunkowat by naliczanie miedzymarzy.

3. Skumulowana miedzymarza moze by¢ wykorzystywana przez Dystrybutoréw wytgcznie
w postaci dodatkowego rabatu na kolejne zamdwienia, w wysokosci maksymalnie 60%
wartosci zamdwienia (po uwzglednieniu rabatu). Dodatkowy rabat obejmuje cate
zamoéwienie tj. Produkty, asortyment reklamowy i wysytke.

4. Skumulowana miedzymarza moze by¢ wykorzystywana przez Menedzerow w taki sam
sposob jak Dystrybutorzy oraz dodatkowo rozliczana z COLWAY na takich samych
zasadach jak uzyskana ze struktury Prowizja.

5. W przypadku zaméwien nieodebranych, zwrotéw oraz celowych préb wytudzenia
miedzymarzy, COLWAY ma prawo wstrzymac naliczenie miedzymarzy lub skorygowac jej
warto$¢ o kwote niestusznie naliczong. Dotyczy to wszystkich pozycji, ktére czerpaty
korzysc¢ z takich zamowien.



VI.

Obliczanie i naliczanie miedzymarzy

. Wartos¢ miedzymarzy jest obliczana ostatniego dnia kalendarzowego, po uprzednim

zaktualizowaniu wszystkim Dystrybutorom progéw rabatowych, w oparciu o wartosci
dokonanych zakupéw przez nich oraz cztonkdéw ich MOS.

. Miedzymarza zostaje naliczona na konta najpdzniej 10 dnia nastepnego miesigca.

. Miedzymarza jest zawsze przedstawiana w postaci ztotych netto na podstawie punktow

przypisanych do danego produktu. 1 Punkt = 1,15z netto.

W przypadku wystgpienia w strukturze pozycji o réznej wartosci przyznanego rabatu,
miedzymarza zostaje podzielona pomiedzy wszystkie te osoby, w wartosci
odpowiadajgcej rdéznice w cenie zakupu netto produktéw miedzy tymi osobami.

10. Miedzymarza moze wynosi¢ wartos¢ 4%, 8%, 12%, 30% lub 42% wartosci katalogowej

netto.

11. Przyktady wyliczen miedzymarzy na podstawie zakupu 1 wybranego produktu,
dostepnego w cenie detalicznej netto: 154,62zt (Colvita 60 kaps.):

Przyktfad A:
RANGA MIEDZYMARZA [%] MIEDZYMARZA [zt]
MENEDZER (42%) 8% 12,37 zt
DYSTRYBUTOR 34% | 4% 6,18 zt
DYSTRYBUTOR 30% | 30% 43,39 zt
KLIENT - - Zakup w cenie
detalicznej
Przyktad B
RANGA MIEDZYMARZA [%] MIEDZYMARZA [zt]
MENEDZER (42%) | - -
DYSTRYBUTOR 42% | 4% 6,18 zt
DYSTRYBUTOR 38% | 4% 6,18 zt
DYSTRYBUTOR 34% | 4% 6,18 zt
DYSTRYBUTOR 30% | - - Zakup z rabatem
30%




Przyktad C

RANGA MIEDZYMARZA [%] MIEDZYMARZA [zt]
MENEDZER (42%) | 42% 64,94 zt
KLIENT - - Zakup w cenie
detalicznej
Przyktad D
RANGA MIEDZYMARZA [%] MIEDZYMARZA [zt]

MENEDZER (42%) | 12% 18,55 zt

DYSTRYBUTOR 30% | - -

DYSTRYBUTOR 30% | - -

DYSTRYBUTOR 30% | - -

DYSTRYBUTOR 30% | - -
30%

Zakup z rabatem

* Mimo braku miedzymarzy, wszystkim czterem Dystrybutorom w tym przypadku, zakup
ostatniego nalicza sie do salda historii zakupowej, na podstawie ktdérej obliczany jest prog
rabatowy.

VIl.  Progi rabatowe Dystrybutoréw

1. Dystrybutorzy i cztonkowie ich MOS, sktadajac zamdwienia tworzg historie zakupowa
danego Dystrybutora, ktéra zgodnie z §7 pkt 1 — jest podstawg do awansowania na
kolejne progi rabatowe.

2. Awans na kolejne progi rabatowe ma miejsce pod koniec miesigca kalendarzowego na
podstawie sumy bazowej historii zakupowej (przyznanej przez Menedzera) oraz
wszystkich dotychczasowych zamdwien witasnych oraz dokonanych przez MOS.

3. Historie zakupowg, Dystrybutor moze kumulowaé do maksymalnie 10400 pkt.

VIIl.  Obrdét Historyczny Menedzeréw

1. Ze wzgledu na fakt, ze zamdwienia ztozone samodzielnie przez Dystrybutordw, buduja
ich wtasng historie zakupows, ktéra jest podstawg do wyznaczenia progdw rabatowych i
przysztej, ewentualnej nominacji Menedzerskiej, Obrdt Historyczny za takie zamowienia
nie nalicza sie Menedzerom.

2. Wyjatek od powyzszej zasady stanowig zamdwienia dokonane przez Dystrybutoréw
posiadajgcych rabat 42% i ktdrzy osiggneli maksymalng wartos¢ zakupow historycznych,
czyli 10400pkt. i nie mogg posiadacé wiekszej ilosci Historii Zakupowe;j.



